Cédigo de Etica Dos Profissionais da Propaganda

Dos Profissionais da Propaganda

| - A propaganda ¢ a técnica de criar opinido publica favoravel a um determinado produto,
servico, instituicdo ou idéia, visando a orientar o comportamento humano das massas num

determinado sentido.

Il - O profissional da propaganda, cdnscio do poder que a aplicagao de sua técnica lhe pde
nas maos, compromete-se a nao utiliza-la sendo em campanhas que visam o maior
consumo dos bons produtos,a maior utilizagcdo dos bons servigos, ao progresso das boas

instituicdes e a difusdo de idéias sadias.

lll - O profissional da propaganda, para atingir aqueles fins, jamais induzira o povo ao erro;

jamais langara mao da inverdade; jamais disseminara a desonestidade e o vicio.

IV - No desempenho do seu mister, o profissional da propaganda agira sempre com
honestidade e devotamento com seus comitentes, de modo a bem servir a eles e a

sociedade.

V - Nas relagdes entre os seus colegas, o profissional de propaganda pautara sua conduta
pela estreita observancia das definigdes, normas e recomendagdes relativas a ética da
profissdo, restringindo sua atividade profissional ao setor da sua escolha, assim elevando,
pelo respeito mutuo, pela lealdade e pela nobreza da atitude, o nivel da sua profissao no

Pais.

Definicbes, normas e recomendagdes

| - DEFINIGOES

1. Sdo considerados profissionais da propaganda somente os componentes, empregados e
colaboradores das entidades mencionadas nos Artigos 2, 3, 4, 5 e 6 destas definigcbes, e

cuja funcao seja exercida no SETOR DE PROPAGANDA da entidade.

2. O anunciante, também chamado cliente, é a entidade, firma, sociedade ou individuo que

utiliza a propaganda.



3. Agéncia de Propaganda é a firma organizada para exercer as fungdes definidas pela
ABAP e que realiza a propaganda para o cliente e promove negocios para os veiculos de

propaganda, que a reconhecem como tal e a ela pagam comisséo.

4. Veiculos de propaganda s&o os jornais, revistas, estagdes de radio, TV, exibidores de
cartazes e outras entidades que recebem autorizagbes e divulgam a propaganda aos

precos fixados em suas tabelas.

5. Representantes de veiculos sdo organizagbes especializadas, ou individuos que tratam
dos interesses dos seus representados, em geral sediados em outras pragas, dos quais

recebem remuneragao e para os quais também contratam propaganda.

6. Corretor € o individuo registrado no veiculo onde funciona como intermediario da

publicidade remunerada, estando sujeito a disciplina e hierarquia do veiculo.

7. Publicidade remunerada pode ser ou nao ser propaganda.

8. Comissao ¢ a retribuicao, pelos veiculos, do trabalho profissional, devida exclusivamente
as agéncias e aos corretores de propaganda. A comissdo se destina a manutencao das

agéncias e dos corretores de propaganda e nao podera ser transferida aos anunciantes.

Il - NORMAS

9. Os veiculos de propaganda reconhecem a necessidade de manter os corretores e as
agéncias como fontes de negdcios e progresso dos seus empreendimentos e, por isso, a
eles reservam o pagamento da comissao com exclusdo de quaisquer outros individuos ou

entidades.

10. A tabela de precos dos veiculos é publica e igual para todos os compradores, dentro de
iguais condig¢des, incumbindo ao veiculo observa-la, e fazé-la observar por todos os seus
agentes ou prepostos, cujo reconhecimento como tal podera ser cancelado por infragéo

deste dispositivo.



11. Aos veiculos de propaganda fica naturalmente reservado o direito de dar ou ndo crédito
a agéncia, nado sendo licito, porém, negar-lhe a comissao e recusar-lhe a divulgacédo do
anuncio pago a vista. Excetuam-se os casos em que a matéria ndo se enquadre dentro da
ética ou quando a agéncia tenha deixado de ser reconhecida pelo veiculo, do que Ihe deve

ser dado aviso com 90 dias de antecedéncia.

12. A comissao percebida pelo corretor ndo é, necessariamente, a mesma concedida as
agéncias que dao “ del credere ” efetivo e fazem as cobrangas das contas dos veiculos aos
anunciantes.

13. Todo trabalho profissional de propaganda faz jus a paga respectiva nas bases
combinadas, na falta destas prevalecendo o pregco comum para trabalhos similares. Em
caso de duvida podera ser o preco avaliado por trés profissionais indicados, a pedido, pelo
presidente da ABP ou suas similares estaduais. E proscrita por desleal a prestacdo de
servigcos profissionais gratuitos ou por precos inferiores aos da concorréncia, a qualquer
titulo, excetuados, naturalmente, os casos em que o beneficiario seja entidade incapaz de

remunera-los e cujos fins sejam de inegavel proveito social coletivo.

14. Os veiculos faturardo sempre em nome dos anunciantes, enviando as contas as

agéncias por elas responsaveis, para cobranca.

15. Com o objetivo de incentivar a producao de idéias novas, de que tanto necessita a
propaganda, presume-se sempre que a idéia pertence a Empresa criadora e nao pode ser

explorada sem que esta dela se beneficie.

16. E imoral deturpar ou apresentar de maneira capciosa elementos de pesquisa ou
estatisticas. Recomenda-se também que sempre que tais dados sejam usados como

elemento fundamental de persuaséo, mencione-se sua fonte de origem.

17. O plagio ou a simples imitagdo de outra propaganda é pratica condenada e vedada ao

profissional.

18. O profissional de propaganda deve conhecer a legislagado relativa a seu campo de

atividade, e como tal é responsavel pelas infragbes que, por negligéncia ou omissao



intencional, levar o Cliente a cometer na execug¢ao do plano de propaganda que sugeriu e

recomendou.

19. O profissional de propaganda respeita as campanhas de seus competidores, jamais
procurando destrui-las por atos ou impedindo a sua divulgagido. Nos textos que usa, exalta
as vantagens de seus temas, sem que isso envolva criticas ou ataques diretos ao

competidor.

20. A obrigacdo dos veiculos com o anunciante limita-se exclusivamente a divulgacéo da
matéria autorizada no espaco determinado de acordo com as especificagbes técnicas ou o
uso do tempo contratado pelo anunciante, ndo devendo este, de forma alguma, pretender

influir na opinido do veiculo. As obrigagcdes mutuas sdo de carater estritamente comercial.

22. E taxativamente considerada imoral a alegagdo do volume de verbas de propaganda, a
fim de obter mudanca de atitudes dos veiculos, influenciar decisées ou conseguir vantagens

nao obtidas por outrem, em igualdade de condicdes.

Ill - RECOMENDAGOES

23. O profissional de propaganda que trabalha para uma determinada entidade ndo deve
emprestar sua colaboragdo a outra empresa que, por vezes, esta competindo com aquela

que Ihe paga o salario e lhe enseja a oportunidade de progredir na profisso.

24. Todos os profissionais de propaganda se comprometem, nos limites de sua
competéncia, a assegurar, por suas agdes, por sua autoridade e influéncia, o cumprimento
deste Codigo, devendo empenhar-se pela neutralizagdo dos menos escrupulosos que

comprometem a seriedade da profissao.

25. E imoral, por prejudicar o povo, qualquer fixagcdo de verbas de propaganda imposta por
convénios, entre anunciantes indicados direta ou indiretamente pelos sindicatos,
associagoes, cartéis ou pelos governos federal, estaduais ou municipais. Outrossim, a firma,
representante ou vendedor que receber verbas, percentagens ou bonificagbes para
propaganda, ndo podera, sem quebra de honestidade comercial, deixar de aplica-las em
propaganda, quer dando-lhes outro destino ou simplesmente, as incorporando aos seus

lucros.



26. E imoral a utilizagdo de idéias, planos ou material de uma agéncia de propaganda por
parte do cliente que porventura dela se venha a desligar, que tal utilizacdo seja feita
diretamente, que por intermédio de terceiros, sem consentimento prévio da agéncia

criadora.

27. A utilizagdo de propaganda deve ser incentivada, pois o ideal seria que todas as idéias,
todos os servicos e todos os produtos fossem simultaneamente apregoados em todos os

pontos do Pais, na mais livre concorréncia, para a mais livre escolha de todos os cidad&os.

28. Recomenda-se que as Associacdes de Propaganda em cada cidade do Pais tomem a
iniciativa de instituir comiss&o local de Etica de Propaganda, a qual tera como orientadores

de suas normas os principios estabelecidos neste Codigo.



