Do Relacionamento Comercial entre Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Veiculos
de Comunicacgao, frente a lei n® 4.680/65, e aos Decretos n° 57.690/66 e 4.563/02

Considerando,

a) que, Anunciantes, Agéncias e Veiculos de Comunicagédo sao parceiros indissociaveis,
numa atividade de fundamental importancia para a economia de mercado e para a
sociedade moderna;

b) que, acima e além dos seus proprios interesses, tém o propdsito comum de preservar a
liberdade de expressao, nos termos do artigo 5°, inciso IV da Constituicido Federal;

c) que, a busca de menores custos, da maior produtividade com melhor resultado para o
investimento em marketing e em comunicagdo de marketing, por parte de cada qual, esta
diretamente ligada a diminuicdo dos custos de transagdo do relacionamento entre
Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Veiculos de Comunicagéo;

d) que, a Lei n® 4.680/65, em seu artigo 17, determina que a atividade publicitaria nacional
seréa regida pelos principios e normas do Cédigo de Etica dos Profissionais instituido pelo |
Congresso de Propaganda, realizado em outubro de 1957, sendo que esta Lei é vinculante
e de ordem publica ndo s6 para os profissionais de propaganda, mas para as solugdes
impostas aos demais agentes de mercado que com eles, necessariamente, se
correlacionam (Anunciantes e Veiculos de Comunicagao). As entidades representativas em
ambito nacional dos Anunciantes ( ABA - Associacdo Brasileira de Anunciantes), das
Agéncias de Propaganda ( ABAP - Associagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade e
FENAPRO - Federagao Nacional das Agéncias de Propaganda), dos Jornais diarios de
circulagdo paga ( ANJ - Associagdo Nacional de Jornais), das Revistas ( ANER -
Associacao Nacional de Editores de Revistas), das emissoras de Radio e Televisao, (
ABERT - Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo), das emissoras de
Televisdo por Assinatura ( ABTA - Associacdo Brasileira de Telecomunicagbes por
Assinatura) e dos Veiculos de Propaganda ao Ar Livre representados pela Central de
Outdoor , firmam o presente Acordo, destinado a auxiliar o seu relacionamento comercial,
ajustando, por meio do presente instrumento, as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria a
nova realidade normativa e econdmica vigente no mercado de propaganda e marketing no
pais. Para tanto, fica criado 6rgao orientador dos agentes deste mercado, o CENP -
Conselho Executivo das Normas-Padréo. O presente instrumento compreende os seguintes

documentos:



. Conceitos Basicos

. Das Relagbes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

. Das Relagdes entre Agéncias e Anunciantes

. Das Relagbes entre Agéncias e Veiculos

. Das Relagbes entre Veiculos e Agenciadores Autbnomos

. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao
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. Das Disposigdes Gerais e Transitorias

Estas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirito quanto

na letra.

As Agéncias de Propaganda, Anunciantes e Veiculos de Comunicacao representados pelas
entidades signatarias ou que firmarem isoladamente este acordo terdo prazo de até 120
(cento e vinte) dias contados desta data, para ajustar-se aos preceitos acordados, tendo em
vista o disposto no art. 17 da Lei n°® 4.680/65.

Eventuais adesbes apds o prazo acima deverao fazer-se acompanhar da demonstracao
prévia de sua conformidade aos preceitos acordados neste instrumento. Sao Paulo, 16 de
dezembro de 1998



